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Wydziat Inzynierii Zarzadzania

ul. Strzelecka 11

60-965 Poznan

tel. (61) 665-33-74, fax.

e-mail: office_fem@put.poznan.pl

Miejsce przedmiotu w programie studiow:
Decisions and Marketing Games

Zatozenia i cele przedmiotu:
Zapoznanie studentow

- z teorig podejmowania decyzji z uwzglednieniem: procesow, technik i regut decyzyjnych, barier

w podejmowaniu decyzji oraz teorii gier;
- pojeciami gier, gier symulacyjnych i gier symulacyjnych serio;

Tresci programowe przedmiotu (opis przedmiotu):
Teoretyczny aspekt:
1. Problemy decyzyjne w przedsiebiorstwie;
- problem decyzyjny
- rodzaje decyzji
- proces podejmowania decyzji
2. Trudnosci w podejmowaniu decyzji
- Bariery obiektywne
- bariery subiektywne
- niepewnosé i ryzyko
- 0soba zarzgdzajgcego (kierownika) a podejmowanie decyzji
- podejmowanie decyzji w srodowisku konfliktu
3. wspomaganie decyzji
- systemy wspomagania decyzji
- systemy ekspertowe
- teoria gier
4. procesy decyzyjne i gry
- historia gier
- cechy gier
- gry symulacyjne - typologia
- gry symulacyjne serio
5. gry kierownicze
6. psychologiczne aspekty gier
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7. rozgrywka trzech gier w ramach éwiczen
- gra z postancem

- gra TransEuropa

- gra ForMarket

Przedmioty wprowadzajace i wymagane wiadomosci wstepne:
- podstawy marketingu
- podstawy negocjacji
- praca w grupie

Forma zaje¢ i metody dydaktyczne:

- wyktady
- rozgrywki grupowe

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu —wymagania i system oceniania:
- zaliczenie z wyktadow
- prezentacja wynikow gier

Bibliografia podstawowa:

1. Wiecek-Janka E., Kujawinska A., Decyzje i gry marketingowe Politechniki Poznanskiej Poznan
2010

Bibliografia uzupetniajaca:
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